de “Game? hange”’,
filme de Jay Roach,

sobre os bastidores da campanha
presidencial norte-americana de
2008 e a escolha da polémica
Sarah Palin como candidata a vice-
presidente na chapa republicana.

Apenas um resumo sobre o fil-
me: o candidato & presidéncia
dos Estados Unidos em 2008 era
um heréi de guerra no Vietnd e
perdia de lavada (especialmente
no voto feminino) para Obama.
O génio do marketing da cam-
panha resolveun criar um fato:
escolher uma wvice, candidata
desconhecida, jovem, bonita, e
assim se chegou ao nome da go-
vernadora do Alaska. O que no
principio funcionou, com o tem-
po acabou sendo um guadro de
verdadeiro humor, Sarah Palin se
revelou uma trapalhona. O filme
mostra como a democracia, mes-
mo em sua esfera mais alta e po-
derosa, & sujeita, de acordo com
as circunstancias, a conviver com
personagens, digamos, bizarros,
Vendo a acachapante derrota
do governo Dilma para Eduardo
Cunha (e sua trupe de religiosos)
no comandeo da Cimara; vendo a

saida pelas portas dos fundos
de toda a diretoria da Petro-
bras; vendo a troca de um mi-
nistro (Assuntos Estratégicos)
com 34 dias de um novo gover-
no; vendo a politica econdmica
do novo governo ser a mesma
que a candidata eleita amal-
digoava na campanha e que
era a que seus dois principais
adversarios (Marina e Aécio)
pregavam... Enfim, vendo tudo
isso me veio 4 memoria este
filme.

Mas por qué? Por trés motivos.

O primeiro deles é o
quanto a propaganda,
que nasce da cabega de
um especialista que co-
manda todo um exército
de especialistas em co-
murnicagdo, cria (ou seja,
inventa) uma realidade.
No filme que retrata a realida-
de da eleigdo estadunidense,
uma atrapalhada governadora
& colocada no centro de uma
poténcia como sio os Estados
Unidos. No Brasil real, uma
candidata se reelege com base
mum discurso que ela nega
imediatamente apds a sua pos-
se. Ou seja, quando se trata de
eleigdo, o eleitor cai como um
patinho nas mentiras inventa-
das para convencé-lo da sua
escolha,

O segundo motivo que
me traz 4 memoria este
filme ao ver a realidade
do Brasil é o papel da im-
prensa. No filme que retrata a
realidade da eleigdo estaduni-
dense a candidata a vice 86 se
revela uma ignorante, tipica de
trocadilhos infames, quando a
imprensa destrincha a sua his-
toria. S8o dezenas de entrevis-
tas sobre os mais variados te-
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mas que acabam se revelando
cascas de banana onde a entdo
candidata tropega de uma ma-
neira tdo circense que tira o riso
de qualquer pessoa com um mi-
nimo de bom senso. E na elei-
gdo do Brasil? A imprensa teve
um papel absolutamente oficia-
lesco, burocratico e de uma to-
tal inapeténcia para revelar as
farsas criadas pelo marqueteiro
de Dilma.

Ah!, a Dilma falou durante a
campanha o gue pensava gque
iria fazer caso reeleita? Entio,
cadé a imprensa para revelar
ao Brasil e seus eleitores quan-
do e em qual circunstincia ela
mudou de ideia sobre assumir
o tripé da macroeconomia tdo
criticado por economistas his-
toricos ligados ao PT (fago agui
referéncia a principal delas,
Maria Conceicio Tavares) e que
faz parte da historia do partido
seu adversario, o PSDBT Dilma
teve de aceitar goela abaixo
essa politica? Quem enfiou isso
goela abaixo dela? Por que ela
aceitou fazer o contrario do que
propagou? A imprensa deve
esta resposta.

Pior fim, o terceiro motivo
que a realidade do Brasil
me traz & memoria o filme
“Virada no Jogo": a demo-
cracia se revela um siste-
ma de troca no andar de
cima muito gananciosa,
deixando o cidadao em
absoluto segundo plano.
Nao ha um sistema politico, de
governo e social melhor. E ina-
ceitdvel um sistema totalitirio,
seja ele gual for. Mas, é preci-
50 gue essa conta seja melhor
dividida, afinal, apenas quem
produz (seja empresario ou tra-
balhador) estd pagando o pato.
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